N:12654-3915
SN:0851-7296

E

Daftar Gabung

online)

cetak)

Saatini  Arsip  Tentang

Rumah / Arsip / Vol 32 No 1 (2024) : FEBUARI / Artikel

| Mencari

INOVASI PEMASARAN DALAM INDUSTRI BERBASIS
TEKNOLOGI: STUDI KASUS TERHADAP ADOPSI DAN
PENGARUHNYA PADA KEUNGGULAN BERSAING

Amruddin Amruddin
UniversitasMuhammadiyah Makasar

Loso Judijanto
IPOSS Jakarta

Betty Rahayu
Fakultas Ekonomi Universitas Darul Ulum Jombang, Surabaya,
Indonesia

Yenni Kurnia Gusti
Prodi Manajemen STIE Widya Wiwaha, Yogyakarta, Indonesia

Chairul Anam
Prodi Manajemen STIE Mahardhika, Surabaya, Indonesia

DOI: http://dx.doi.org/10.46930/0jsuda.v32i1.4062

Abstrak

Inovasi pemasaran telah menjadi fokus utama dalam strategi
perusahaan di industri berbasis teknologi. Studi ini
menerapkan inovasi pemasaran dalam lingkungan industri
teknologi, menyoroti strategi inovatif yang diterapkan
perusahaan untuk memperluas pangsa pasar dan
meningkatkan daya saing mereka. Melalui pendekatan studi
kasus, artikel ini membahas secara mendalam bagaimana
perusahaan mengintegrasikan strategi inovatif agar tetap

relevan dan kompetitif di era teknologi yang terus
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berkembang. Dengan fokus pada pengaruh inovasi
pemasaran terhadap keunggulan bersaing, penelitian ini
mengungkap bagaimana strategi pemasaran yang inovatif
mampu menciptakan nilai tambah yang signifikan. Selain itu,
artikel ini juga menyoroti dampak langsung inovasi pemasaran
terhadap posisi kompetitif perusahaan di industri teknologi.
Analisis mendalam mengenai pengaruh inovasi pemasaran ini
menunjukkan bahwa penerapan strategi pemasaran yang
inovatif secara substansial dapat memperkuat nilai yang
ditawarkan oleh perusahaan dalam menghadapi persaingan
yang ketat. Dalam kerangka pasar yang dinamis, artikel ini
menggali bagaimana strategi pemasaran yang inovatif dapat
menjadi pendorong utama bagi pertumbuhan dan
keberhasilan perusahaan, memungkinkan mereka untuk tetap
relevan dan adaptif di tengah perubahan yang terus

berlangsung.
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