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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr.Wb.

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan karunia terbaikNya kepada kita
semua, sholawat serta salam senantiasa kita curahkan kepada junjungan nabi kita Muhammad
SAW. Rasa syukur yang sedalam-dalamnya sehingga kami dapat menyelenggarakan dan
menyelesaikan Laporan Pengabdian Kepada Masyarakat ini dengan baik dan lancar. Dalam
Pengabdian Kepada Masyarakat kali ini, kami menjadi pemateri dalam Pelatihan dan Workshop
dengan tema “Peningkatan Kapasitas Desa Online Media Sosial Mensejahterakan Desa”
dimana workshop ini dilakukan di Desa Grujukan, kecamatan Patanahan, kabupaten Kebumen
Jawa Tengah.
Workshop ini diselenggarakan di ruang aula pemerintah desa grujukan yang dihadiri langsung
oleh bapak kepala desa Grujukan, perwakilan dari Kecamatan Patanahan, akademisi dan
mahasiswa dari Politeknik Piks Ganesha Indonesia Kebumen, karang taruna desa grujukan,
Kelompok Darwis desa grujukan, Kepala Sekolah dan Guru-guru SDN 1 Grujukan, Tim Desa
Online kampung Tudung desa Grujukan, Keéompok Srikandi pelaku UMKM desa
Grujukan.rdagangan. Kegiatan ini dilakukan dengan kolaborasi Lembaga Penelitian dan
Pengabdian Kepada Masyarakat (LP2M) dan Widya Wiwaha Training Center (WWTC) yang
menghadirkan 3 pembicara dengan 2 dari akademisi dan 1 dari praktis yang menyampaikan
topik Digital marketing, potensi content creator dan Teknik public speaking dalam pembuatan
content kemudian praktek yang dibantu oleh pembicara praktisi.
Kegiatan ini sangat menarik bagi peserta selanjutnya kegiatan ini akan berlanjut melalui group
WA untuk dipantau perkembanganya. Pada kesempatan ini kami mengucapkan terimakasih
kepada:

1. Ketua STIE Widya Wiwaha sebagai penanggung jawab dari seluruh kegiatan yang ada di

STIE Widya Wiwaha

2. Direktur Widya Wiwaha Training Center

3. KetuaLP2M STIE Widya Wiwaha

4. KepalaKecamatan Pertanahan kabupaten Kebumen



Kepaa Desa Grujukan
Ketua LP2M Politeknik Pikss Ganesha Indonesia Kebumen
Tim Desa Online, dan

O N o O

Semua pihak yang telah memberikan kontribusi.

Besar haragpan kami semoga Worshop dan Pelatihan ini dan khususnya materi yang kami
sampaikan akan bermanfaat bagi seluruh peserta. Terimakasih

Wassalamu’alaikum Wr.Wb.

Y ogyakarta, 02 Oktober 2024

Evi Rosalina Widyayanti, S.E., M.M.



STIE WIDYA WIWAHA

LEMBAGA PENELITIAN & PENGABDIAN
PADA MASYARAKAT

URAT TUGAS

Nemor: 30/LP2M/STIEWW/TGS/1X2024

Yang bertanda tangan di bawak ini:
Maman : Dra. Ary Sutrischastini, M.Si
NIDN - 0503126701
Jabatan Struktural  : Kepala LP2M STIE Widva Wiwaha
Dengan ini memberikan tugss kepada:

No MNama Peran Materi
1 | Evi Rosalina Widyayanti, S.E., Pembicara 1 | Optimasi Potensi Desa dengan
M. (0510047401 Digital Marketing dan Potensi
Keuangan dari Contenr Sozial
Bedia
2 | Insiatiningsih, 5.E., M.Si Pembicara 2 | Sumber Idea Confent dengan |
(0321066901) Komunikasi yang Tepat dan
SDM yang dibutuhkan
3 | Muhammad Agus Khoirul Wafa. | Pembicera 3 | Pembuatan Content Marketing
SEL, MEK., RFC® (Prakiik)
# ldeasi Conternt
» Peralatan yang dibutuhkan
« Tahapan pembutan konten
(brainstrarming ide sesuai

platform, story bord, copy
writing, fotografi, video
grafi, editing, promosi,
evaluasi)

4 | Mahfud, SE., MM. Marketing | Profil STIE WW

| STIE WW

JI Lowang Sorcsuian U VIFID, Yogyskartn S5162 = Telp 62, 274377001 - Faks, 65274370894 = Indonesia
Wiehslie | wowwslbowweae. il Fe-minll dp2aansilow el



5 | Dewan Saputra (221118474)

Assisien
Creatif
{Mohasiswa)

Prakiik

& | Farhan Allreldo (221118439)

Asgisien
Crealif
{Mahasiswa)

Prakiik

7 | Nawang Maulida Knswanto
(221118529

Arsisien
Creatif
{Mahasizwa)

Prakik

Untuk menjadi pembicara dalam Pelatihan Conlent Creator (Infiouse Training/Offline)

Widya Wiwsha Trainfme Cemter (WWTC) di Desa Grujugzn Kecamatan Pertanahan,

Kabupaten Kebumen yang akan dilaksanakan pada:
Haritanggal : Selasa, 1 Oktober 2024

Jam 08,30 WIB — 16.00 WIB

Tempal + Aula Balai Desa Grujugan Kecamatan Pertanahan,
Kabupatzn Kebumen

Acara : Workshop Peningkatan Kapasitas Desa Online “Medsos
Menyejahterakan Desa™

Demikian surat tugas ini dibuat dengan sebenar-benamya untuk dapat dilaksapakan

schazaimana mestinya.

Yogyakarta, 30 September 2024
Yang Memberi Tugas,




Optimalisasi Potensi Desa
dengan Digital Marketing
dan Potensi Keuangan

dari Content Sosial Media

Evi Rosalina Widyayanti, S.E.,M.M.
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DIGITAL MARKETING
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Generasi Kelima

Komputer Generasi Kelima (Sekarang dan Masa depan) difokuskan kepada
Al (Artificial Inteligence / Kecerdasan Buatan),



Mengenal Generasi dan Teknologi yang Berkembang di Eranya
(edisi Indonesia)

1925 - 1944 19485 - 1564 196518978 1980 -1954° 1885 - 2009 > 20710
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Surat dan Prangko

Telephon Umum Kartu

Kecanggihan telephone genggam saat ini
(smartphone)

1878 1880



Marketing 5.0 terwujud di tengah tiga
tantangan besar yaitu:

* Kesenjangan generasi
Pemasaran * Polarisasi kekayaan
5.0 * Kesenjangan digital

Di era inilah pertama kali 5 generasi tinggal
bersama di bumi dengan sikap, preferensi
dan perilaku yang bertolak belakang




Apa itu Marketing 5.0°?

* Marketing 5.0 adalah penerapan teknologi yang menyerupai manusia
dengan tujuan menciptakan, mengkomunikasikan, menyampaikan
dan meningkatkan nilai di seluruh perjalanan pelanggan

 Salah satu tema penting dalam Marketing 5.0 adalah apa yang
dinamakan teknologi berikutnya (the next tech) yakni sekumpulan
teknologi yang bertujuan meniru kemampuan manusia.

* Teknologi tersebut mencakup Al, NLP, sensor, robot, realitas berimbuh
(augmented reality/AR), realitas virtual (virtual reality/VR)



—
” <\
 Membuat lebih banyak keputusan
dengan informasi yang memadai

Bagaimana menggunakan mahadata

Tekﬂ()k)gi * Memprediksi hasil dari strategi dan taktik
pemasaran

dapat

meni ngkatka N konstekstual ke dalam dunia nyata

P * Meningkatkan kapasitas pemasar digaris
pemasa fan: depan untuk memberikan nilai lebih

* Membawa pengalaman digital

* Mempercepat eksekusi pemasaran




e Disiplin 1: Pemasaran yang
digerakkan oleh data

* Disiplin 2: Pemasaran yang gesit
* Penerapan 1: Pemasaran

Lima Komponen Prediktif
: * Penerapan 2: Pemasaran
Marketmg 5.0 Kontekstual

* Penerapan 3: Pemasaran
Berimbuh




Bahaya
Digitalisasi

Otomatisasi dan kehilangan pekerjaan

Kepercayaan dan ketakutan pada apa
yvang tidak dikenali

Masalah Privasi dan keamanan

Gelembung filter dan era pasca
kebenaran

Gaya hidup digital dan efek samping
perilaku



Janji
Digitalisasi

Ekonomi digital dan penciptaan kekayaan

Mahadata dan pembelajaran seumur
hidup

Hidup cerdas dan augmented being

Kesehatan yang meningkat dan usia yang
lebih Panjang

Keberlanjutan dan inklusifitas sosial
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abadi di dunia ini adalah perubahan

-=contoh diatas dapat kita benar-benar rasakan

jadi sangat signifikan dibandingkan dengan yang
g lalu

ang offline belum dapat ditinggalkan 100% akan
e mampu menjadi sarana yang lebih efektif
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Orang Indonesia ANl FAVOURITE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

o PERCENTAGE OF Al WHO SAY THAT EACH OFTION IS THEIR “FAVOURITE" SOCIAL MEDIA PLATFORM -
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WHATSAPP 35.5%

Jumiah penduduk ndonesia yang terkoneksi
dengan nternet semakin hanyak

FACEBOOK 14.2%

8.2%

- 27% SNACKVIDEO (KUAISHOU)
- 9%  TELEGRAM
. 11%  PINTEREST
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I 04%  FB MESSENGER
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TIME SPENT USING
THE INTERNET

7H 38M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-1.0% (-4 MINS)

TIME SPENT LUSTENING TO
MUSIC STREAMING SERVICES

1H31M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-6.8% (-6 MINS)

..........

RACID COMPARABILITY: MITHODINOGY CF

TIME SPENT WATCHING TELEVISION
(BROADCAST AND STREAMING]

2H 41M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-7.3% (-12 MINS)

TIME SPENT LISTENING
TO BROADCAST RADIO

OH 32M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-1.3% (-<1 MIN)

NS USESS AGH

DAILY TIME SPENT WITH MEDIA

THE AVERAGE AMOUNT OF TIME EACH DAY THAT INTERNET USERS AGED 16 TO 64 SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA

3H 11M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-3.8% (-7 MINS)

TIME SPENT LUSTENING
TO PODCASTS

OH 54M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-2.9% (-1 MIN)

WICOM NOTES: PEOME MAY COMSUME DIMERR

L ial ) U ORLIVERED VIA SIREAMIMC ANDVIDEDON. ' A VI E

INDONESIA

TIME SPENT READING PRESS MEDIA
(ONLINE AND PHYSICAL PRINT)

1H 26M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-8.4% (-7 MINS)

TIME SPENT USING
A GAMES CONSOLE

1H 12M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-4.2% (-3 MINS)
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Cyber Crime

Pembobolan rekening
Pencurian Data pribadi
Penyalahgunaan akun
Penipuan

Pencurian barang
Penculikan
Pembunuhan Caracter
Pembulian

. Perselingkuhan

10. Dl
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Dengan Internet kita bisa

Belanja online

Beli tiket perjalanan online,
Order makanan melalui online, ﬁ
Main game, ®
Kursus/ belajar online

Membaca berita melalui online

Bertemu teman lama melalui media sosial
Transfer bank melalui online

Menonton film

Mencari resep masakan apa saja

Mengunduh dokumen-dokumen yang diperlukan

Wisata Online



Digital
Marketing

» Digital marketing adalah
strategi pemasaran yang
menggunakan media digital
untuk mempromosikan
produk atau layanan. Ini
melibatkan penggunaan
internet, media sosial, mesin
pencari, email, dan
perangkat seluler untuk
mencapai target audiens
secara efektif




Beberapa manfaat dari digital marketing meliputi:

Penargetan Pasar yang Lebih Tepat: Anda dapat menargetkan audiens yang
spesifik berdasarkan data demografis, perilaku, dan preferensi.

Biaya yang Lebih Efektif: Dibandingkan dengan metode pemasaran tradisional,
digital marketing sering kali lebih murah dan memberikan ROI yang lebih tinggi.

Jangkauan yang Lebih Luas: Dengan internet, Anda dapat menjangkau audiens
global.

Evaluasi dan Analisis yang Mudah: Anda dapat melacak dan menganalisis kinerja
kampanye secara real-time untuk membuat penyesuaian yang diperlukan




Strategi digital
marketing yang umum
digunakan termasuk:

Search Engine Marketing (SEM)

Content Marketing

Social Media Marketing

Email Marketing

Influencer/Affiliate Marketing
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Desa Digital

* Desa digital adalah konsep yang
mengintegrasikan teknologi informasi
dan komunikasi (TIK) dalam berbagai
aspek kehidupan di desa. Tujuannya
adalah untuk meningkatkan kualitas
hidup masyarakat desa melalui
pemanfaatan teknologi.




Aspek penting dari desa digital

Akses Informasi dan Pelayanan Publik: Teknologi digunakan
untuk mempermudah akses informasi dan meningkatkan @

efisiensi pelayanan publik, seperti administrasi kependudukan, @

perpajakan, dan layanan sosial.

2. Pembangunan Ekonomi: Desa digital dapat mempercepat
pembangunan ekonomi dengan memanfaatkan teknologi

untuk pemasaran produk lokal, pengelolaan pertanian pintar
(smart farming), dan pengembangan desa wisata.

3. Pendidikan dan Kesehatan: Teknologi juga digunakan untuk
meningkatkan akses pendidikan dan layanan kesehatan di
desa.

4. Partisipasi Masyarakat: Masyarakat desa dapat lebih aktif
berpartisipasi dalam pembangunan desa melalui platform
digital yang memungkinkan mereka memberikan masukan dan
berpartisipasi dalam pengambilan keputusan.



Contoh
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DESA DIGIML lNDONESM

. Desa Senga Selatan, Sulawesi Selatan: Desa ini telah mengadopsi teknologi

digital untuk meningkatkan pelayanan publik dan administrasi. Mereka
menggunakan command center desa untuk memantau aktivitas dan
memberikan layanan kepada masyarakat secara terintegrasi. Selain itu,
mereka juga memiliki web berbasis geospasial untuk pemetaan lahan dan
kondisi geospasial desa

. Desa Loa Duri llir, Kalimantan Timur: Desa ini telah berhasil

mengimplementasikan inovasi digital untuk manajemen data penduduk dan
pelayanan publik. Dengan jumlah penduduk yang cukup banyak, mereka
menggunakan teknologi untuk memastikan pelayanan yang efisien dan
optimal

. Desa Pujon Kidul, Jawa Timur: Desa ini terkenal dengan pengembangan

agrowisata yang didukung oleh sistem informasi desa yang
terintegrasi. Teknologi digunakan untuk memudahkan administrasi
pemerintahan dan pelayanan publik, serta mendukung ekonomi lokal
melalui agrowisata

. Desa Lamahu, Gorontalo: Desa ini adalah salah satu desa digital pertama di

Indonesia. Mereka menggunakan command center untuk memantau
aktivitas dan memberikan layanan masyarakat, serta dilengkapi dengan
smart poles yang memiliki CCTV, WiFi, dan sensor cahaya dan gerak

. Desa Kemuning, Jawa Tengah: Desa ini telah menerapkan sistem Command

Center untuk memantau aktivitas desa melalui smart tools seperti CCTV,
speaker, panic button, dan sensor kecepatan angin. Teknologi ini juga
digunakan untuk mengembangkan objek wisata di desa



Optimalisas desa digital melibatkan beber apa langkah

strategis

1. Peningkatan Infrastruktur
Teknologi:

Akses Internet: Pastikan desa memiliki akses
internet yang cepat dan stabil. Ini bisa dilakukan
melalui kerjasama dengan penyedia layanan
internet atau program pemerintah.

Perangkat Teknologi: Sediakan perangkat
teknologi seperti komputer, smartphone, dan
perangkat loT (Internet of Things) yang dapat

digunakan oleh masyarakat desa.

G,

2. Pelatihan dan Edukasi:

Pelatihan Teknologi: Adakan pelatihan rutin
untuk masyarakat desa tentang penggunaan
teknologi digital, termasuk cara menggunakan
internet, aplikasi digital, dan perangkat teknologi
lainnya.

Edukasi Digital: Edukasi masyarakat tentang
manfaat dan potensi teknologi digital dalam
kehidupan sehari-hari, seperti e-commerce, e-
learning, dan layanan kesehatan digital.

3. Pengembangan Aplikasi dan
Platform Digital:

Aplikasi Administrasi Desa: Kembangkan aplikasi
yang dapat membantu administrasi desa, seperti
pengelolaan data penduduk, pelayanan publik,
dan manajemen keuangan desa.

Platform E-Commerce: Buat platform e-
commerce untuk memasarkan produk lokal desa,
sehingga dapat meningkatkan pendapatan
masyarakat.



Optimalisas desa digital melibatkan beber apa langkah

strategis

4. Kolaborasi dan Kemitraan:

Kerjasama dengan Pemerintah dan Swasta: Jalin
kerjasama dengan pemerintah daerah,
perusahaan teknologi, dan organisasi non-
pemerintah untuk mendapatkan dukungan teknis
dan finansial.

Kemitraan dengan Institusi Pendidikan:
Bekerjasama dengan universitas atau lembaga
pendidikan untuk mendapatkan bantuan dalam
bentuk penelitian, pelatihan, dan pengembangan
teknologi.

a1,

K

5. Peningkatan Layanan Publik:

Layanan Kesehatan Digital: Implementasikan
layanan kesehatan digital seperti telemedicine
untuk memudahkan akses masyarakat terhadap
layanan kesehatan.

Pendidikan Online: Sediakan akses ke platform
pendidikan online untuk meningkatkan kualitas
pendidikan di desa.

6. Pengembangan Ekosistem Digital:

Startup Lokal: Dorong pengembangan startup
lokal yang dapat menciptakan solusi teknologi
untuk kebutuhan desa.

Konten Lokal: Berdayakan masyarakat untuk
menciptakan konten lokal yang relevan dan
bermanfaat, seperti video tutorial, artikel, dan
aplikasi lokal.



Potensi
Keuangan
melalui Desa
Digital

Kehidupan




Aspek
utama dari
potens
kKeuangan
desa
digital:

1. Transparansi dan Akuntabilitas:

e Pengelolaan Keuangan yang Lebih Baik: Dengan menggunakan
teknologi digital, pencatatan dan pelaporan keuangan desa
dapat dilakukan secara lebih akurat dan transparan. Ini
membantu mengurangi risiko korupsi dan kesalahan
administrasi

e Akses Informasi: Masyarakat desa dapat dengan mudah
mengakses informasi mengenai anggaran, pengeluaran, dan
program-program desa melalui platform digital

2. Efisiensi dan Efektivitas:

e Penghematan Waktu dan Biaya: Proses administrasi keuangan
yang dilakukan secara digital dapat menghemat waktu dan biaya
dibandingkan dengan metode manual

e Pelayanan Publik yang Lebih Cepat: Layanan seperti
pembayaran pajak dan retribusi dapat dilakukan secara online,
sehingga memudahkan masyarakat dan meningkatkan efisiensi
pelayanan publik




Aspek utama dari
potensi keuangan
desa digital:

3. Peningkatan Pendapatan Desa:

E-Commerce Lokal: Desa dapat memanfaatkan platform e-
commerce untuk memasarkan produk lokal, seperti kerajinan
tangan, hasil pertanian, dan produk UMKM, ke pasar yang lebih luas

Pariwisata Digital: Promosi pariwisata desa melalui platform digital
dapat menarik lebih banyak wisatawan dan meningkatkan
pendapatan dari sektor pariwisata

4. Pemberdayaan Ekonomi Masyarakat:

Pelatihan dan Edukasi: Masyarakat desa dapat mengikuti pelatihan
dan edukasi digital untuk meningkatkan keterampilan mereka dalam
menggunakan teknologi, yang pada gilirannya dapat membuka
peluang kerja baru dan meningkatkan pendapatan

Inklusi Keuangan: Layanan perbankan digital memungkinkan
masyarakat desa yang sebelumnya tidak memiliki akses ke layanan
perbankan untuk melakukan transaksi keuangan dengan mudah

5. Pengembangan Infrastruktur

Investasi Teknologi: Dengan adanya potensi keuangan yang lebih
baik, desa dapat menginvestasikan dana untuk pengembangan
infrastruktur teknologi, seperti jaringan internet yang lebih baik dan
perangkat teknologi yang diperlukan



Internet dapat membantu UMKM di desa:

1. AksesPasar yang L ebih Luas:

1. Marketplace dan E-Commerce: Internet memungkinkan UMKM untuk menjua produk mereka melalui platform e-commerce dan marketplace seperti
Tokopedia, Shopee, dan Bukalapak. Ini membantu mereka menjangkau pelanggan di luar desa, bahkan hingga ke tingkat nasional dan internasional

2. Media Sosial; Platform seperti Instagram, Facebook, dan WhatsA pp dapat diqunakan untuk mempromosikan produk dan berinteraksi langsung dengan
pelanggan. Ini juga membantu dalam membangun komunitas pelanggan yang loyal
2. Efisiensi Operasional:

1. Pengeolaan Inventarisdan Keuangan: Aplikasi dan perangkat lunak berbasis internet dapat membantu UMKM dalam mengelolainventaris, pencatatan
keuangan, dan analisis penjualan secara lebih efisien

2. Aglt(?mgsi I;_roses Bisnis: Internet memungkinkan automasi berbagai proses bisnis, seperti pemesanan, pembayaran, dan pengiriman, yang dapat menghemat
waktu dan biaya
3. Akseskelnformas dan Pelatihan:

1 I'I'r_en Pasar dan Regulasi: UMKM dapat menggunakan internet untuk mencari informasi tentang tren pasar terbaru, regulasi pemerintah, dan peluang bisnis
ainnya

2. Peatihan Online: Banyak platform menawarkan pelatihan online ({atis atau berbayar yang dapat membantu UMKM meningkatkan keterampilan mereka
dalam berbagai aspek bisnis, seperti pemasaran digital, mana emen keuangan, dan pengembangan produk
4. Peningkatan Citra dan Profesionalisme:
1. Websitedan Blog: Memiliki website atau blog dapat meningkatkan citra profesional UMKM dan memberikan informasi lengkap tentang produk dan

layanan mereka kepada pelanggan
2. Hll\z/lislgpﬂdan Testimoni: Internet memungkinkan pelanggan untuk memberikan ulasan dan testimoni yang dapat meningkatkan kepercayaan dan reputasi

5. Kolaboras dan Jaringan:

1. Kemitraan Bisnis: Internet memudahkan UMKM untuk menjalin kemitraan dengan bisnislain, baik di dalam maupun di luar desa, yang dapat membuka
peluang baru untuk kolaborasi dan ekspansi

2. Komunitas Online: Bergabung dengan komunitas online atau forum bisnis dapat memberikan UMKM akses ke jaringan yang lebih luas dan sumber daya
yang bermanfaat






Pengabdian Kepada Masyarakat Dusun Grujugan,
Petanahan, Kebumen 1 Oktober 2024

INSIATININGSIH SE., MSi,

Dosen, Trainer, Konsultan Bisnis, pernah sbg
Financial Planner dan Agency Leader di
lembaga keuangan internasional terkemuka non
bank, dengan latar belakang pendidikan dari
Universitas islam Indonesia dan Universitas
Gadjah Mada, program Pasca Sarjana Fakultas
Ekonomi jurusan Ekonomi Manajemen.

email insia@stieww.ac.id

081391388031
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“ Sumber Ide untuk Membuat Konten “
Tren Industri, riset pasar
Riset Kata Kunci - Gunakan alat seperti Google Trends
Feedback Pengikut
Konten Evergreen - Buat konten yang relevan sepanjang waktu seperti
tips, panduan, atau tutorial yang bermanfaat
Tips dan Trik Bisnis, trend bisnis, strategi pemasaran, atau teknologi
terkini
Kisah Sukses
Collaboration
Mengadaptasi Konten Populer
Hari Nasional atau Perayaan Tertentu, hari spesial
Live Q&A Session - sesi tanya jawab langsung di media sosial , bertanya
tentang topik apapun yg relevan
Quote Inspiratif
Giveaway atau Kontes
Behind the Scenes
Topik Kontroversial
Setiap konten harus disesuaikan dengan target audiens dan tujuan akhir.
Jangan lupa untuk mengukur kinerja setiap konten agar dapat terus
memberbaiki <trateoi konten




Kiat Menarik untuk
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— Kiat-kiat

Tl

Gunakan Visual yang Menarik

Gunakan Bahasa yang Sederhana dan Menarik

Gunakan Hashtag yang Relevan

Ciptakan Nada Berbicara yang Menyertainya, Gunakan gaya berbicara
yang santai, ramah, dan mendukung untuk menciptakan hubungan yang
lebih akrab dengan pengikut Anda

Buat Pertanyaan Menarik

Jadilah Konsisten - Jadwal posting yang teratur dan konsisten
membantu membangun kepercayaan dan ekspektasi dari pengikut Anda.
Pastikan untuk tetap aktif dan terlibat dalam interaksi online.

Gunakan Format Konten yang Bervariasi:** Selain teks, coba gunakan
format konten lain seperti video, live streaming, atau stories untuk
membuat pesan Anda lebih menarik dan beragam.

Berikan Nilai Tambah

Respon Pengikut dengan Cepat

Monitor dan Evaluasi Kinerja




Cara Berkomunikasi
ang Menarik di




. Kenali Target Audiens Anda

Gunakan Cerita

Libatkan Pengikut dengan Pertanyaan

Gunakan Visual yang Menarik

Berikan Konten yang Bermakna

Respon dan Interaksi

Gunakan Humor dengan Bijak

Senantiasa Beri Dukungan

. Gunakan Hashtag yang Relevan

10 Bersikap Autentik: Tetaplah autentik dan jangan mencoba menjadi
orang lain. Tunjukkan kepribadian dan value dalam setiap interaksi.

CONOURWN

Dengan menerapkan cara-cara tersebut, dapat membangun
komunikasi yang menarik dan berarti dengan pengikut Anda di media
sosial. Kesinambungan dalam berinteraksi, memberikan konten
berkualitas, dan memahami kebutuhan serta preferensi audiens akan
membantu Anda meningkatkan keterlibatan dan hubungan dengan
pengikut Anda.



BAGAIMANA BIAR FYP222?

1. Gunakan Hashtag Populer, yang relevan dengan konten Anda untuk meningkatkan
visibilitasnya.

2. Konten yang Relevan: Buat konten yang relevan dan menarik bagi target audiens Anda.

3. Konsistensi: Tetap aktif dalam membagikan konten secara teratur untuk menjaga
kehadiran Anda di FYP.

4. Keaslian: Menampilkan kepribadian yang unik dan asli dalam setiap konten yang Anda
bagikan.

5. Optimalisasi Deskripsi: Tulis deskripsi yang menarik dan menggambarkan isi konten Anda
dengan jelas.

6. Interaksi dengan Pengguna: Berinteraksi dengan pengguna lain, seperti like, komentar,
dan berbagi konten orang lain untuk meningkatkan interaksi pada akun Anda.

7. Kualitas Konten: Pastikan konten yang Anda bagikan memiliki kualitas visual yang baik
dan mudah ditonton.

8. Mengikuti Trend: Ikuti tren terkini dan mencoba mengikuti format konten yang sedang
viral untuk meningkatkan peluang konten Anda muncul di FYP.
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Tips Eksis di Social MEDIA

Disiplin Posting

Kreatif

<«Inovative

okus dengan Niche




Siapkan peralatan yang dibutuhkan — kamera,
smartphone, tripod, mikropon eksternal,
pencahayaan, perangkat lunak pengeditan,
peralatan untuk live streaming, laptop, or
PC, cloud storage

Gunakan tools dan platform pendukung

Sesuaikan konten dengan fitur platform
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Tingkatkan terus dan
%asah skill berbicara Anda
dalam setiap situasi
[kemampuan public
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ThankYou
maturnuwun

Next question session is opened

Pending

. Ongoing

. Completed




“Digital
Marketing

Potensi Ekonomi Desa (Sesi ldeasi dan Praktek)

Z

|
| :
|




Bahasan

01

Intro

04

How?

4
02 03
Why? What?
05 06

practice Evaluate
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Intro

Pemasaran digital adalah kunci untuk membangun
kesadaran terhadap potensi desa kita, baik itu

produk lokal, wisata, atau budaya. Dengan

pemasaran digital, kita bisa menjangkau lebih
banyak orang dari luar desa dan menciptakan —
peluang baru.

Namun sayang, hal ini jarang dilakukan dengan
benar (hanya sekedar posting info) yang tidak

diberi meaning dalam setiap konten yang ada. ,




Why

e Mengapa Kita membuat konten?
e Apa tujuan kita membuat konten?

e Konten Apa yang ingin kita sampaikan?
e Seberapa berharga konten kita jika

didapatkan / diterima oleh
pemirsa/pembaca?

e Apa yang dirasakan jika seseorang tidak

melihat konten kita?

——







Alur Pembuatan

Konten Penjadwalan
- Konten Naik
&
Edit Konten
Perencanaan
(Content Strategy)

Penjadwalan

* Konten Naik

Pembuatan Konten

Monitor Konten
& Analisis

Content Marketing

- )
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Elemen
Konten

4

BERNILAI

I . I [ R . . |

Konten yang dibuat harus sesuai dengan target
pasar

Konten harus memberikan informasi yang berguna
bagi audiens, seperti pengetahuan, keterampilan,
dan proses produksi produk dan layanan

Konten harus berisi hal-hal yang dapat dipercaya
oleh publik.

harus memiliki nilai yang dapat mendidik dan
membangkitkan minat audiens.

Konten harus memiliki keunikan tersendiri untuk
dapat menjadi alat positioning pribadi/lembaga

yang dapat menarik emosi audiens, baik positif
maupun negatif, akan lebih menarik daripada konten
netral

Konten harus dapat dipahami oleh manusia dan
dicerna oleh mesin pencarian atau teknologi

|
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Ideation

01 pahamikarakter audience

02 Ketahui masalah utamanya

03 Apa solusi yang diinginkan dan
keadaan yang diingin dicapai?

04 Bagaimana cara mendapatkan
solusi tersebut?

SIAPA TARGET

A

SOLUSI

SPESIFIK KONTEN

MASALAH ®®®

A

CARA MENDAPATKAN
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SOCIAL MEDIA
CONTENT PILLARS

Content Pillar Content Ideas

-

-

Tutorials
Infographics
Checklists
How-to guides
Whitepapers
FAQs

R 4

Y &

Paosition yourself as an expert in
your niche and build trust with

your audience through
educational content,

>

4

-

Memes and GlFs
Funny videos
Quizzes
Polls

) (€

- B
EDUCATE

. J

i R,

ENTERTAIN

L -

& B
PROMOTE

If o

INSPIRE
- .

Testimonials and reviews
Case studies
Comparisons

Product demo video

b
P

The goal of entertaining content is
to capture attention and drive
brand awareness and
engagement.

y ¢

Drive sales and conversions

careful not to come off as spammy
by using it too often.

through promotional content. But be

oy

Motivational quotes
Behind-the-Scenes
User-generated content

B &

Inspiring content is crucial for
building an emotional
connection with your

audience.




5 COI’ISiStency Bagaimana kesan brand/

tampilan kita buat

dalam membuat konten

5.
PRODUCTI

per hari berapa produksi
konten?

Apa pesan yang ingin
disampaikan

ON

Judul
Channel Deskripsi/Bio
Text Video 4,
) Set / Tampian Konten
Caption KEYWORD (= P
#hashtag
Playlist




contoh
Implementasi




Analisis Rompetitor

[ Etawalin Store O g i Zymuno Store. L 2> [ Blackmores Indonesia [\ &>

I — B igg;i; |
\ il /
\\m @zymuno_store

@etawalin_shop &
24 336,4rb 6078rb

4

@blackmoresindonesia ©

12 365,71b 1,3jt NSRRI e Sk = PT KALBE BLACKMORES NUTRITION
hdengikuti FPangikut Suka
m Pesan v 4] 60,7 rb 128,3rb
Pesan L4 Mengicuh Pengikut Siika
{4 OFFICIAL STORE ZYMUNOY
Sclusi untuk Tulang dan Sendl yang Sehat i EII‘-I'E:II"-I; ti':lll_
Ll D5l
¢! hitps: Jlinktr eejetawalinstore ) AKLIN RESMI
@ Belanja (%] Acara LIVE - 20 Sep 8:15 AM [ Dapatkan ol s Qi ficte: Riachmeres iionesiy

- 4 Tl i Belanja

Hi= 3 i 2

Disamatkan ggg
3 ATURAN UTAMA

w




Analisis Ronten Rompetitor

COMPETITOR STRENGTHS produksi perhari

perkenalan produk

ETAWALIN (G komen 15/1 (promo) rata-rata 20 rata-rata 2-3 konten
e hook komen 7/1 (talent

ZYMUNO . /. ( rata-rata 20 rata-rata 2-3 konten
e Vvoiceover/verbal cantik)

, stich komen (talent
stich komen , , ,
BLACKMORES , memancing netizen dibawah 10 2 konten
edukasi
untuk bertanya)



Ronsep Rhonten

Talent & voiceover

minimal ada 1 talent
menggunakan jas dokter &
gaya bahasa, nada sama

BackRground

bisa konsisten dengan 1
background menampilkan
produk

il
=L

Warna

1 tone atau warna, baik
pada media foto maupun
video

Title/judul

penempatan judul pada 1
tempat (ditengah/diatas)




Content Pillars EdukRasi

Edukasi

memberikan info tentang masalah/ penyakit yang
bisa diatasi oleh poduk atau bisa dengan podcast

Tips

Tips kesehatan yang
berkaitan dengan produk

Jawab Romentar

Menjawab komentar
sekaligus mempromosikan
produk



pr.Odu hSi Referensi

e zymunodd 22 jam

hO n te n Pelanggan Setia: Buktikan

Teed

sehari uploud 3 kali
« edukasi
« tips
« jawab komentar

Jam uploud
« 9am
« 12 pm
« 3 pm

Zymuno Bantu Atasi Anak
yang Sulit Makan!

Moadu herbal Zymuno ternyoto manjod
pilihon bogl beberapa orong untuk
rmembantu meningkatkan nofsu anak, seperti
pelanggan setia Zymuno i, KEandungan
herbal pado Zymuno membuktikan dopat
membantu mengatasi anak yang sulit makan.
Yuk, baca selengkapnya di link di bawah ini!

(> BACA SELENGKAPNYA

!

Stories

sehari uploud 3 kali
« testimoni
« QNA
« hard selling

Jam uploud
« 9 am
« 12 pm
« 3 pm

+ LinkR Website




DesRripsi Bio
,A“!:!.is.ll=:;::n'I../Il N Referensi

1320745

&  etawalin.official

high.gentlemen.id

I_{_] 4.650 121RB 1
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kategori akun 0 N %
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iorotan

How to Order

Tutorial cara order produk

Ratalog

Daftar produk, harga & fungsi
produk

OT1Tline store

Info alamat outlet titan
pilar di apotik

Testimonial

testimoni dari pengguna produk

ReTerensi

%

13:29:57 0t © %8 T ol *

&  high.gentlemen.id

I—IE‘) 4.650 121RB 1
postingan pengikut mengikuti

HIGH GENTLEMEN

(3 high.gentlemen.id

#1 Streetwear & Luxury Store
Women's @High.Ladies.id
-5 : 0812 8000 7882
. Arteri Pondok... selengkapnya
2 linktr.ee/highgentlemen
High Gentlemen & Ladies, Mall of Indonesia, Ruko B29,
Jakarta, Indonesia

lkuti Kirim Pesan Kontak

R H e

TESTIMONIAL... How to Order Offline Store Sneakers



Variasi
Shoot Video

VIDEO BLOG STORYBOARD

THE SPICY TRAVELS |

FULL SHOT

Host takes a tour on the place.

Dialogue: According to Wikipedia, a
spice is a seed, fruit, root, bark, or other
plant substance primarily used for
flavoring, coloring or preserving food.

EPISODE 10

MID SHOT

Camera focuses on the red chili. Host
gives a few trivia about chili.

Dialogue: According to Wikipedia, a
spice is a seed, fruit, root, bark, or other
plant substance primarily used for
flavoring, coloring or preserving food.

CLOSE UP

Camera zooms in on chili. Host narrates
where chili originated, and other
historical facts.

Dialogue: According to Wikipedia, a
spice is a seed, fruit, root, bark, or other
plant substance primarily used for
flavoring, coloring or preserving food.
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) 1 TENTUKAN TUJUAN YANG JELAS }__, 6 LAKUKAN A/B TESTING }__
| | |
| |
> GUNAKAN SOCIAL MEDIA MONITORINGN v EVALUASI WAKTU DAN FREKUENSI }
— TOOL POSTING p————
/ .
TINJAU KONTEN YANG KURANG
3 ANALISIS METRIK SESUAI KEBUTUHAN

BERHASIL

LAKUKAN EVALUASI KUALITATIF

| | |

EVALUASI SECARA BERKALA

| ] |

—
BANDINGKAN DENGAN KOMPETITOR)

| |

PANTAU TREN DAN PERUBAHAN
ALGORITMA

/)

| |

| ]

]



ANY

QUESTION? |

YUK MULAI SHOOT




EVALUASI




TERIMA
KASIH
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PEMERINTAH KABUPATEN KEBUMEN
KECAMATAN PETANAHAN
DESA GRUJUGAN
Jalan Dewi Renges No, 1 Kode Pos 54382 Qrujugan-Fetanahan

Alamat Email : prujugan. pemdes@igmail.com ]
Wehsite SID : www. grujugankecpetanahankebumenkab.go.id

Momor : 005 IH} 28 Agustus 2024
Sifat . -
Hal : Permohonan Pembicara
Kepada .
Yth, Ibu Evi Rosalina Widyayanti,5.E.M.M
Direktur Widya Wiwaha Training Center
Yogyakarta
di-
Yogyakaria
Dengan hormat,
Berdasarkan Dokumen Pelaksanaan Anggaran APB Desa Tahun 2024
Program Pengembangan Sistem Informasi Desa kami bermaksud

menyelenggarakan kegiatan Penguatan Kapasitas Desa Online. Sehubungan
dengan hal tersebut maka kami mengharap sudilah kiranya agar [bu berkenan
hadir sehagai pembicara pada acara tersebut vang akan dilaksanaka pada :

Hari i Selasa

Tanggal . 01 Oktober 2024

Waktu :  pkl 08.30 WIB - selesai

Tempat - Aula Kampung Tudung Desa Grujugan Kec.Petanahan

Tema Medsos Mensejahterakan Desa Melalui Profesional Content
Creator

Rundown acara : terlampir

Demildan untuk menjadikan periksa atas perhatian dan kerjasamanya
vang baik kami ucapkan terima kasih.

ALADESA GRUJUGAN
L

- T ——

EEPALA DE.&
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Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

PEMERINTAH KABUPATEN KEBUMEN
KECAMATAN PETANAHAN
DESA ORUJUGAN
Jalan Dewl Renges No. 1 Kode Pos 59382 Grujugan-Petanahan
Alamat Email : grujugan, pemdesigmail. com
Wehsite 51D : waww. grujugankecpetnnabankebumenlkab. go.id

Nomor - 005 f 47 28 Agustus 2024
Bifat 1 -
Hal ¢ Permohonnn Pemhbicara

Kepada :
Tth. Ibu Insiatiningsih,5.E.M.M
Widya Wiwaha Training Center
Yogyalkarta
di-
Yogyakarta

Dengan hormat,

Berdasarkan Dokumen Pelaksanasn Anggaran APB Desa Tahun 2024
Program Pengembangan Sistem Informasi Desa kami  bermaksud
menyelenggarakan kegiatan Penguatan Kapasitas Desa Online. Sehubungan
dengan hal tersebut maka kami mengharap sudilah kiranya agar Ibu berkenan
hadir sebagai pembicara pada acara tersebut yang akan dilaksanaka pada ;

Hari i Selaza

Tanggal v 01 Oktober 2024

Waktu ¢  pkl 08.30 WIB - selesai

Tempat i  Aula Kampung Tudung Desa Grujugan Kec.Petanahan

Tema : Medsos Mensejahterakan Desa Melalui Profesional Content
Creator

Rundown acara :  terlampir

Demikian untuk menjadikan periksa atas perhatian dan kerjasamanya
yang baik kami ucapkan terima kasih,

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

PEMERINTAH KABUPATEN KEBUMEN
KECAMATAN PETANAHAN
DESA GRUJUGAN
Jalan Dewl Renges No.1 Kode Pos 54382 Grujugan-Petanahan

Alamal Email : grujugan. pemdesigmail.com
Wehsite SID : www.grujupankecpetanahankebumenkab. go.id

Nomor : 005 /347 28 Agustus 2024
Sifac Po-
Hal : Permohonan Pembleara

Kepada :
Yth. Bapak Mohammad Aguns Khoerul
Wafa, SEI,MEK,RFC
Widya Wiwaha Training Center
Yogyakarta
di-
Yogvakarta

Dengan hormat,

Berdasarkan Dokumen Pelaksanaan Anpggaran APB Desa Tahun 2024
Program Pengembangan Sistem Informasi Desa | kami bermaksud
menyelenggarakan kegiatan Penguatan Kapasitas Desa Online. Sehubungan
dengan hal tersebut maka kami mengharap sudilah kiranva agar bapak berkenan
hadir sebagai pembicara pada acara tersebut yang akan dilaksanaka pada :

Hari v Selasa

Tanggal 01 Oktober 2024

Waktu © pkl 08,30 WIB — selesai

Tempat : Aula Kampung Tudung Desa Grujugan Kec.Petanahan

Tema :  Medsos Mensejahterakan Desa Melalui Profesional Content
Creator

Fundown acara : terlampir

Demikian untuk menjadikan periksa atas perhatian dan kerjasamanya
yang bailk kami ucapkan terima kasih.

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

PEMERINTAH KABUPATEN KEBUMER
KECAMATAN PETANAHIAN
DESA ORUJUGAN
Jatan Dewl Renges Mo, 1 Kode Pos 54382 Grujugan-Peianahan

Alamint Evsadl  grojugan, peoudesig il com
Welbslie SID ; www.grujugnnicepeinnahnnkcebumenkaly.go.id

Momor : 070 f3bs 01 Oktober 2024
Sifat ;-
Hal : Ucapan Terima Kasih

Kepada :

Yth. Ibu Evi Rosalina Widyayanti S.E.M.M
Direktur Widya Wiwaha Training Center
Yopyakarta
di-
Yopyakarta

Dengan hormat,

Kami atas nama Pemerintah Desa Grujugan Kecamatan Petanahan
menyampaikan ucapan terima kasih dan penghargaan yang sebesar besamya
kepada Ibu Evl Rosalina Widyayanti,5.E.M.M dari Widya Wiwaha Training
Center Yogyakarts scbagai Pembicara dalam acara Penguatan Kapasitas Desa
online yang telah begalan dengen baik dan lancar pada :

Hari v Belasa

Tanggal 01 Oktober 2024

Waktu ¢ pkl 0830 WIB - selesai

Tempat ;o Aula KEampung Tudung Desa Grujugan Kec Petanahan
Kab.Kebumen

Tema ¢ Medsos Mensejahterakan Desa Melalui Profesional Content
Creator

Demikian untuk menjadiken periksa atas perhatian dan kerjasamanya
yvang baik kami ucapkan terima kasih.

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

PEMERINTAH KABUPATEN KEBUMEN
KECAMATAN PETANAHAN
DESA GRUJUQGAN
Jalan Dewi Renges No. 1 Kode Pos 54382 Grujugan-Petanahan

Alnmat Emmdl : grajugan, pemdesi@pmail.com
Websita SID ¢ www grujugankecpetanahankehumenkah, go il

Nomor : 070 /-390 01 Oktober 2024

Sifat : -
Hal : Ucapan Terima Kasih

Kepada :
¥th, Ibu Insiatiningsih,5.E.M.M
Widya Wiwaha Training Center
Yogyakarta
di-
Yogvakarta

Dengan hormat,

Kami atas nama Pemerintah Desa Grujugan Kecamatan Petanahan
menyampaikan ucapan terima kasih dan penghargaan yang sebesar besarmya
kepada Ibu Insiatiningsih,S.E.M.M dar Widya Wiwaha Training Center
Yogyakarta sebagai Pembicara dalam acara Penguatan Kapasitas Desa online
yang telah berjalan dengan baik dan lancar pada :

Han 7 Selasa

Tanggal : 01 Oktober 2024

Walktu +  pkl 0B.30 WIB - selesai

Tempat :  Aula Kampung Tudung Desa Grujugan Kec.Petanahan
Kab.Kebumen

Tema . Medsos Mensejahterakan Desa Melalui Profesional Content
Creator

Demikian untuk menjadikan perikea atas perhatian dan kerjasamanya
yang baik kami ucapkan terima kasih.

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

PEMERINTAH KABUPATEN KEBUMEN
KECAMATAN PETANAHAN
DE3SA GRUJUGAN
Jalnn Dewi Renges No. | Kode Pos 54382 Grujugan-Petanahan
Alamal Emadl @ grojugan. pemdesiigmail, com
Website S0 : www.grujugankecpetanahankebumenkab, go.id

MNomeor : 070 fri 01 Okiober 2024
Bifmt -
Hzl : Ucapan Terima Kaslh

Kepada !

¥th., Bapak Mohammad Agus Khoerul

Wafa,SEI, MEK, RFC

Widya Wiweha Training Center

Yopyvakarta

di-
Yogyakarta

Dengan hormat,

Hami atas nama Pemerintah Desa Orujugan Kecamatan Petanahan
menyampaikan ucapan terims kasih dan penghargaan yang sebesar besarnya
kepada Bapek Mohammad Agus Khoerul Wafa,SEILMEK RFC dan Widva
Wiwaha Treining Center Yogyakarta sebapai Pembicars dalam acara Penguatan
Kapasitas Desa online yang telah berjalan dengan baik dan lancar pada :

Hari ;o Selams

Tanggal : 01 Oktober 2024

Waktu :  pkl 08.30 WIB - selesai

Tempat : Aula Kampung Tudung Desa Grujugan Kec.Petanahan
Kab.Eebumen

Tema ¢ Medsos Menscjahterekan Desa Melalui Profesional Content
Creator

Demikian untuk menjadikan periksa atas perhatian dan kerasamanya
vang baik kami ucapkan terima kasih.
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Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download
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WIDYA WIWAHA TRAINING CENTER

Alornat JL Lowanu Sarosuian UH VI 20, Sorosuton Kec. Umbulhorgo, Kolo

Yooyakarto, Doeroh stimewa Yogyokario 5562
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DAFTAR ABSENSI PELATIHAN CONTENT CREATOR (INHOUSE TRAINING OFFLINE)
WIDY A WIWAHA TRAINING CENTER {WWTC)

UNTUK DESA GRUJUGAN KEC. PETANAHAN KAB. KEBUMEN

Teims Workshop Peninghatan Kapasitas Desa Online “Medsos Menscjubieralan Desa™
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B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

WIDYA WIWAHA TRAINING CENTER

alomat JL Lowany Sorpsutan UH VI | 20, Soresutan, Kec. Umbulharjs, Kota
Yogyokorta, Doerah Elimewa Yogyatorto 55162
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WIDTA WIWAHA

DAFTAR ABSENSI PELATIHAN CONTENT CREATOR (INHOUSE TRAINING OFFLINE)
WIDYA WIWANA TRAINING CENTER (WWTC)

UNTUK DESA GRUJUGAN KEC. PETANAHAN KAB. KEBUMEN
Tema Workshap Peningkatan Kapasitas Desa Online “Medsos Menscjohierakan Desa™
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B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

WIDYA WIWAHA TRAINING CENTER
Alamat JL Lewanu Sorosuton UH W1/ 20, Sorosuton, Kec. Umbulhaorjo, Koto
Yogyokorta, Doerah Istimewa Yogyakarta 55162
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DAFTAR ABSENSI PELATIHAN CONTENT CREATOR (INHOUSE TRAINING OFFLINE)
WIDYA WIWAHA TRAINING CENTER (WWTC)
LUNTUK DESA GRUJUGAN KEC, PETANAHAN KAE KEBUMEN
Tema Workshop Peningkatan Kapasitas Desa Online “Medsos Mensejahicrakon Desa®
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B Dipindai dengan CamScanner
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DOKUMENTASI

WIDYA WIWAHA TRAINING CENTER (WWTC)

PanHAN CONTENT CREATOR (INHOUSE TRAINING/OFFLINE)
N

TUK DESA GRUJUGAN KEC. PETANAHAN KAB. KEBUMEN

ema: Workshop Peningkatan Kapasitas Desa Online “Medsos Mensejahterakan Desa

(R

Selasa, 01 Oktober 2024

71 09.00-16.00 WIB

g

Desa Grujugan Kec.
Petanahan Kab. Kebumen




