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Intro 
UMKM adalah singkatan dari Usaha Mikro, 

Kecil, dan Menengah.

UMKM seringkali dianggap sebagai tulang
punggung perekonomian karena perannya

yang vital dalam menciptakan lapangan kerja, 
meningkatkan pendapatan masyarakat, dan 

merangsang pertumbuhan ekonomi.



Penting UMKM untuk Perekonomian Lokal
• Penciptaan lapangan kerja
• Sumber Pendapatan Masyarakat
• Inovasi dan Kreativitas
• Pengembangan Ekonomi Lokal
• Pemberdayaan Masyarakat
• Diversifikasi Ekonomi

Pengembangan UMKM melalui strategi 
digital marketing menjadi semakin

penting, terutama di desa-desa yang ingin
meningkatkan daya saing dan 

pertumbuhan ekonominya.



Digital Marketing

Pemasaran digital merupakan kunci untuk

membangun kesadaran terhadap potensi desa 

kita, baik itu produk lokal,wisata,atau budaya.

Dengan  pemasaran digital, kita bisa 

menjangkau lebih banyak orang dari luar desa 

dan menciptakan peluang baru. 

Pemasaran digital (Digital Marketing)  adalah KONSEP 

PEMASARAN MODERN DENGAN MEMANFAATKAN 

FASILITAS DIGITAL ONLINE DAN INTERNET



Digital Marketing
Kelebihan Digital Marketing
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Mengapa Kita membuat konten? 

Apa tujuan kita membuat konten?

Konten Apa yang ingin kita sampaikan? 

Seberapa berharga konten kita jika 

didapatkan / diterima oleh 

pemirsa/pembaca?

Apa yang dirasakan jika seseorang tidak 

melihat konten kita?

Why



Alur Pembuatan 
Konten



platform
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Elemen  

Konten

Konten yang dibuat harus sesuai dengan target 

pasar

Konten harus memberikan informasi yang berguna 
bagi audiens, seperti pengetahuan, keterampilan, 
dan proses produksi produk dan layanan

Konten harus berisi hal-hal yang dapat dipercaya 

oleh publik.

harus memiliki nilai yang dapat mendidik dan 

membangkitkan minat audiens.

Konten harus memiliki keunikan tersendiri untuk 

dapat menjadi alat positioning pribadi/lembaga

INFORMATIF

REALIABILITAS

BERNILAI

UNIK

Dapat menarik emosi audiens, baik positif
maupun negatif, akan lebih menarik daripada konten 
netral

EM OS I

Konten harus dapat dipahami oleh manusia dan 

dicerna oleh mesin pencarian atau teknologiINTELEGENSI



Ideation
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02

03

pahami karakter audience

CARA MENDAPATKAN

MASALAH

SOLUSI

SIAPA TARGET

04

Ketahui masalah utamanya

Apa solusi yang diinginkan dan 

keadaan yang diingin dicapai?

Bagaimana cara mendapatkan 

solusi tersebut?
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Contoh
Implementasi







Deskr ips i B i o

A k u n

Nama Pengguna 

kategori akun 

hastag

tagline 

nomor hp 

alamat

info order & produk

b io

R e f e r e n s i



S or ota n

H o w t o O r d e r

Tutorial cara order produk

K a t a l o g

Daftar produk, harga & fungsi 

produk

Of f l i ne s t o r e

Info alamat outlet titan 

pilar di apotik

Te s t i m o n i a l

testimoni dari pengguna produk

R e f e r e n s i













ALAT EDITING



T E N T U KA N T U JU A N YA N G JE L A S1

G U N A KA N S O C IA L M E D IA M O N IT O R IN G  

T O O L
2

A N A L IS IS M E T R IK S E S U A I KE B U T U H A N3

L A KU KA N E V A L U A S I KU A L IT A T IF4

6 L A KU KA N A / B T E S T IN G

7
E V A L U A S I W A KT U D A N F R E KU E N S I  

P O S T IN G

8
T IN JA U KO N T E N YA N G KU R A N G  

B E R H A S IL

9 E V A L U A S I S E C A R A B E R KA L A

B A N D IN G KA N D E N G A N KO M P E T IT O R5 10
P A N T A U T R E N D A N P E R U B A H A N  

A L G O R IT M A

EVALUASI



ANY 

QUESTION?
YUK MULAI PAKAI 

FASILITAS DIGITAL ONLINE 

DAN INTERNET



TERIMA  

KASIH


